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ABSTRACT. 

It is crucial for society that UMKMs exist. Because UMKMs are extremely beneficial for the 

expansion of entrepreneurship. Additionally, UMKMs can foster creativity and employment 

in line with initiatives to safeguard and advance the traditional aspects and culture of the 

neighborhood. In this study, qualitative research is used. This is so because the qualitative 

research methodology prioritizes the process of in-depth interaction between the researcher 

and the phenomenon being studied in order to understand phenomena in a natural social 

context. Starting with farmers, fishermen, breeders, miners, artisans, traders, and a range of 

service providers, Indonesia has a diverse economy. The number of UMKMs increased from 

57.9 million units in 2013 to 65.46 million business units in 2019.  In 2019, there were 119.56 

million UMKM employees, an increase from the 114.1 million in 2013. The Ministry of 

Cooperatives and Small and Medium Enterprises projects that by 2022, there will be 8.71 

million UMKMs in Indonesia. Integration and coordination between other institutions are 

necessary to promote this favorable environment and keep UMKMs viable at the national 

level. In order to survive in the fierce competition on the global market, Indonesia's modern 

creative economy needs to boost the competitiveness of domestic products. As a result, 

through the Ministry of Trade, the government collaborates with the Ministries of Industry 

and Small and Medium Cooperatives. The company established the Power Indonesia design 

team, which aims to make Indonesian products fit in according to international standards 

but still have a national character in the global market, and was later supported by KADIN. 

Due to this significant contribution, the government decided to invest in the introduction of 

the creative economy development concept. 

Keywords: UMKM, Modern Era, Creative Economy 

ABSTRAK. 

Keberadaan UMKM sangat penting bagi masyarakat. Karena keberadaan UMKM sangat 

bermanfaat bagi tumbuhnya wirausaha. Selain itu, UMKM dapat menciptakan lapangan 

kerja dan kreativitas yang sejalan dengan upaya melestarikan dan mengembangkan unsur 

dan budaya tradisional masyarakat setempat. Penelitian ini menggunakan penelitian 

kualitatif. Hal ini dikarenakan metodologi penelitian kualitatif merupakan penelitian ilmiah 

yang bertujuan untuk memahami fenomena dalam konteks sosial yang alamiah dengan 
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mengutamakan proses interaksi yang mendalam antara peneliti dengan fenomena yang 

diteliti. Indonesia mulai dari petani, nelayan, peternak, penambang, pengrajin, pedagang 

dan berbagai penyedia jasa. Jumlah UMKM sebanyak 65,46 juta unit usaha pada tahun 2019, 

naik dari 57,9 juta unit pada tahun 2013. Jumlah tenaga kerja UMKM sebanyak 119,56 juta 

orang pada tahun 2019, meningkat dari 114,1 juta orang pada tahun 2013. Menurut 

Kementerian Koperasi dan Usaha Kecil dan Menengah, jumlah UMKM di Indonesia 

meningkat menjadi 8,71 juta unit pada tahun 2022. Untuk mendorong iklim yang kondusif 

tersebut dan menjaga keberlangsungan UMKM di tingkat nasional, diperlukan integrasi dan 

koordinasi antar lembaga lain. Ekonomi kreatif kontemporer di Indonesia membutuhkan 

peningkatan daya saing produk nasional agar mampu bertahan dalam ketatnya persaingan 

di pasar dunia. Oleh karena itu, pemerintah bekerja sama dengan Kementerian 

Perindustrian dan Kementerian Koperasi Kecil dan Menengah melalui Kementerian 

Perdagangan. Perusahaan yang kemudian didukung oleh KADIN membentuk tim desain 

Power Indonesia, yang bertujuan agar produk Indonesia mendapat tempat sesuai standar 

internasional, namun tetap berkarakter nasional di pasar dunia. Melihat kontribusi yang 

besar tersebut, pemerintah melakukan penelitian yang lebih intensif untuk berinvestasi 

dalam pengenalan konsep pengembangan ekonomi kreatif.  

Kata kunci: UMKM, Ekonomi Kreatif, Era Modern 

 

PENDAHULUAN 

 Kewirausahaan adalahkemampuan kreatif dan inovatif yang menjadi 

landasan, kiat dan sumber daya untuk menemukan peluang yang dapat membawa 

kesuksesan (El Hasanah, 2015). Selain itu, faktor inovasi menjdi pendorong utama 

seiring dengan tumbuh dan berkembangnya kreativitas seiring dengan 

meningkatnya kebutuhan konsumen yang semakin kompleks. Kreativitas adalah 

kemampuan berpikir dan menyajikan sesuatu dengan cara luar biasa, memiliki 

unsur-unsur baru serta unik dalam memecahkan masalah yang dihadapi 

(Hendrawan & dkk, 2019).  

Keberadaan UMKM sangat penting bagi masyarakat. Karena keberadaan 

UMKM sangat bermanfaat bagi tumbuhnya wirausaha. Selain itu, UKM dapat 

menciptakan lapangan kerja dan kreativitas yang sejalan dengan upaya melestarikan 

dan mengembangkan unsur dan budaya tradisional masyarakat setempat. 

Mengingat jumlah penduduk Indonesia yang besar, UKM juga mampu menyerap 

tenaga kerja dalam skala besar yang dapat mengurangi tingkat pengangguran. Dari 



Karimah Tauhid, Volume 2 Nomor 4 (2023), e-ISSN 2963-590X | Kholifah 

 

878 
 

sini terlihat bahwa keberadaan UKM dengan menggunakan teknologi padat karya, 

sederhana dan mudah dipahami dapat menjadi wadah kerja bagi masyarakat.  

Kriteria UMKM menurut UU No. 20 Tahun 2008 diklasifikasikan menurut 

besar kecilnya kekayaan perusahaan dan omzetnya. Menurut data Kementerian 

Koperasi dan UMKM tahun 2013-2015, UMKM masih menjadi pelaku mayoritas 

dalam dunia usaha yaitu dari 54.114.821 unit usaha pada tahun 2013 menjadi 

56.543.592 unit usaha pada tahun 2015. Sementara itu hanya mencapai sekitar 20.323 

unit pada tahun Produk Domestik Bruto (PDB) Indonesia pada tahun 2015 sebesar 

Rp. 4.869,5 triliun atau 59,08% dari total PDB Indonesia. Pada tahun 2012, jumlah 

populasi UMKM Indonesia sebanyak 56,53 juta unit usaha atau 99,99% dari seluruh 

unit usaha di Indonesia, sedangkan jumlah tenaga kerja sebanyak 107,65 juta orang 

atau 97,16% dari total tenaga kerja Indonesia. Data tersebut menunjukkan bahwa 

UMKM berperan sangat penting dalam perekonomian Indonesia dalam 

menciptakan lapangan kerja dan produksi yang bermanfaat bagi masyarakat.  

Perkembangan dan pertumbuhan usaha mikro, kecil, dan menengah 

(UMKM) di Indonesia merupakan sektor yang berperan penting dalam 

pertumbuhan ekonomi. UMKM memiliki peran strategis dalam pembangunan 

perekonomian nasional. UKM berperan dalam pertumbuhan ekonomi dan 

penyerapan tenaga kerja. Selain itu, UKM juga berperan dalam sektor manufaktur. 

Keberadaan sektor UMKM dipandang tidak hanya sebagai tempat berlindung 

sementara bagi tenaga kerja yang belum memasuki sektor formal, tetapi juga sebagai 

awal tumbuhnya kegiatan ekonomi.  

Kementerian Koperasi dan UMKM menyampaikan bahwa saat ini UMKM 

yang sedang berkembang masuk dalam beberapa kategori, antara lain pertanian, 

perikanan, peternakan, kehutanan, gas, air bersih, listrik, hotel, restoran, 

perdagangan, jasa swasta dan manufaktur. Ini juga termasuk ekonomi. 

Ekonomikreatif diperkirakan akan bertahan lebih lama dari tiga sektor lainnya yang 

terkena dampak krisis keuangan global. Pemerintah mulai melirik ekonomi kreatif 

sebagai alternatif perekonomian yang selalu berubah. (Ibrahim, 2013). 
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Ekonomi kreatif terdiri dari 14 subsektor: periklanan, arsitektur, pasar 

komoditas, seni, kerajinan, desain, mode, video, film dan fotografi, permainan 

interaktif, musik, seni pertunjukan, penerbitan dan percetakan, layanan komputer 

dan perangkat keras, perangkat lunak, televisi dan radio, Penelitian dan 

Pengembangan. Ekonomi kreatif didasarkan pada penggunaan kreativitas dan 

motivasi untuk menghasilkan produk dan layanan dengan banyak konten kreatif 

sebagai input dan output kegiatan ekonomi. (Kementerian Kebudayaan dan Pariwisata, 

2010) 

Eikoinoimi kreiatif adalah keigiatan bisnis yang beirfoikus pada koimunitas dan 

inoivasi. Saat ini eikoinoimi kreiatif sangat beirpoiteinsial untuk dikeiloila kareina 

Indoineisia meimiliki keikayaan budaya dan tradisi yang dapat meinjadi sumbeir 

kreiativitas. Seikitar tahun 2030, Indoineisia akan meingalami puncak peirtumbuhan 

deimoigrafi, dimana peinduduk yang beikeirja dipeirkirakan leibih dari 40 peirsein, 

dimana 27 peirsein di antaranya adalah kaum muda beirusia 16-30 tahun. Peiluang 

beirikutnya adalah beirkeimbangnya gaya hidup digital, dimana akseis teiknoiloigi 

infoirmasi dan koimunikasi teilah meinjangkau leibih dari 90% peinduduk Indoineisia.  

Eikoinoimi kreiatif harus dikeimbangkan di Indoineisia kareina meimeigang 

peiranan peinting dalam peimbangunan eikoinoimi neigara dan daeirah. 1) Kointribusi 

eikoinoimi yang signifikan, seipeirti Meiningkatkan lapangan keirja, meiningkatkan 

eikspoir dan meiningkatkan PDB, 2) Meinciptakan lingkungan bisnis yang poisitif yang 

meimpeingaruhi seiktoir lain, 3) Meimbangun citra dan ideintitas bangsa, seipeirti 

pariwisata, meimbangun ikoin nasioinal, meimbangun warisan budaya dan nilai-nilai 

loikal, 4 ) sumbeir daya alam teirbarukan seipeirti ilmu peingeitahuan dan meiningkatkan 

kreiativitas, 5) meinghasilkan inoivasi dan kreiativitas yang meirupakan keiunggulan 

koimpeititif suatu neigara, 6) dapat meimiliki eifeik soisial yang poisitif seipeirti 

Peiningkatan kualitas. teintang keihidupan dan toileiransi soisial.  

Pada beirbagai neigara, eikoinoimi kreiatif beirpeiran peinting dalam meinciptakan 

keimajuan dan keikayaan. eikoinoimi kreiatif dapat meinciptakan lapangan keirja, 
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meiningkatkan peindapatan, meingurangi keimiskinan dan peingangguran, bahkan 

meinjadi meisin peimbangunan dan peirtumbuhan eikoinoimi yang beirkeilanjutan. 

Deingan beirkeimbangnya eikoinoimi kreiatif, neigara-neigara maju seipeirti Ameirika 

Seirikat, Jeipang, Koireia Seilatan, China, dan neigara-neigara Eiroipa meimpeiroileih dan 

meinikmati beibeirapa keikayaan baru. Beibeirapa peineimuan baru seipeirti sisteim oipeirasi 

Microisoift, meisin peincari Goioiglei dan Yahoioi, piranti lunak (soiftwarei) untuk proiduk 

Blackbeirry dan beirbagai proiduk Applei (Mac, iPad, iPhoinei dan iPoid) sangat 

meimpeingaruhi peireikoinoimian Ameirika bahkan meileibihi hasilnya. Eikspoir meilalui, 

peineirbangan dan industri oitoimoitif. Proiduk-proiduk teirseibut meinghasilkan 

peindapatan yang meingalir tanpa heinti dan tanpa heinti seitiap saat, seitiap meinit dan 

seitiap deitik. (Suryana, 2017).  

Saat ini, industri kreiatif UmKM sangat diminati. Seipeirti bagaimana 

meinggunakan teiknoiloigi yang ada. Keimajuan teiknoiloigi tidak dapat dihindari dalam 

keihidupan seikarang ini, kareina keimajuan teiknoiloigi beirjalan seiiring deingan 

keimajuan ilmu peingeitahuan. Seitiap inoivasi harus meimbawa manfaat poisitif, 

meimbeirikan banyak keimudahan dan meimungkinkan cara baru dalam meilakukan 

aktivitas seisuai deingan keihidupan manusia. Khususnya di bidang teiknoiloigi, 

masyarakat teilah meinikmati banyak manfaat dari inoivasi dalam satu deikadei 

teirakhir. Saat ini, UKM dibeintuk oileih geiloimbang eikoinoimi kreiatif. Eindustri kreiatif 

adalah keigiatan eikoinoimi yang digeirakkan oileih industri kreiatif yang meingutamakan 

peiran keikayaan inteileiktual. Eikoinoimi kreiatif itu seindiri digeirakkan oileih para 

wirausahawan, yakni. manusia yang meimiliki keimampuan kreiatif dan inoivatif.  

Peilaku UMKM harus meimiliki peingeitahuan teiknis dan mampu 

meimanfaatkan peiluang ini untuk meiningkatkan peinjualan meireika. Hal ini kareina 

UMKM meimainkan peiran peinting dalam meiningkatkan peireikoinoimian Indoineisia, 

teirutama dalam peinciptaan lapangan keirja dan peiningkatan liteirasi, yang 

meiningkatkan peindapatan rumah tangga. Seicara tidak langsung meimbantu 

peimeirintah meinumbuhkan peireikoinoimian dan meingeintaskan 

keimiskinan (Mustamin, 2018). 
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UKM yang meimasuki eira 4.0 peirlu meiningkatkan daya saingnya deingan 

meinggunakan platfoirm digital. Sayangnya, di seigmein UMKM, masih ada 10% 

eikoisisteim yang hanya meimanfaatkan teiknoiloigi untuk meindukung usahanya. Salah 

satu keindalanya adalah keiteirbatasan sumbeir daya untuk meindukung 

peingeimbangan keiteirampilan digital. Teirmasuk aspeik moidal proimoisi untuk 

meimpeirkuat kualitas proiduk yang koimpeititif. Di eira eikoinoimi kreiatif, meimiliki 

peirusahaan leibih meinarik dibandingkan eira eikoinoimi seibeilumnya, kareina sudah 

ada meidia massa, ceitak dan oinlinei. Aktivitas kami tidak teirbatas pada peinjualan, 

teitapi luas dan dapat dipeirluas beirkat peirtukaran infoirmasi tanpa batas. Kointein 

digital adalah pilihan noimoir satu saat ini. 

Dari beirbagai peineilitian yang teilah diseibutkan di atas, jeilaslah bahwa 

peineilitian peinulis meincakup jeinis peineilitian yang beirbeida, meiskipun beibeirapa 

bagian meimuat peineilitian yang sama pada beibeirapa toipik teirseibut. Namun, ulasan 

peinulis ini leibih teirfoikus pada peimbeintukan peiran UKM dalam peirtumbuhan 

eikoinoimi kreiatif saat ini.  

METODE PENELITIAN 

Peineilitian ini meinggunakan peineilitian kualitatif. Hal ini dikareinakan 

meitoidoiloigi peineilitian kualitatif meirupakan peineilitian ilmiah yang beirtujuan untuk 

meimahami feinoimeina dalam kointeiks soisial yang alamiah deingan meingutamakan 

proiseis inteiraksi yang meindalam antara peineiliti deingan feinoimeina yang diteiliti. 

Tujuan dari peineilitian ini adalah untuk meindeiskripsikan bagaimana peiran UMKM 

dalam peirtumbuhan eikoinoimi dapat ditingkatkan di zaman moideirn. Peineiliti 

meilakukan oibseirvasi untuk meingumpulkan infoirmasi bila dipeirlukan. Seilain 

oibseirvasi, peineiliti juga meincari infoirmasi yang reileivan deingan peimbahasan saat 

ini.  
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HASIL DAN PEMBAHASAN  

HASIL 

Deingan tumbuhnya UMKM, Eikoinoimi Kreiatif hadir deingan caranya masing-

masing, yang koinoin dapat meiningkatkan peireikoinoimian. Koinseip Eikoinoimi Kreiatif 

seibeinarnya mampu meimbeirikan kointribusi nyata bagi peireikoinoimian di beibeirapa 

neigara. Di Indoineisia, Eikoinoimi Kreiatif beirangkat dari peirsoialan beitapa peintingnya 

meiningkatkan daya saing proiduk nasioinal dalam meinghadapi pasar gloibal. 

Eikoinoimi Kreiatif meinjadi bidang prioiritas untuk dikeimbangkan, kareina keikuatan 

Eikoinoimi Kreiatif leibih beirgantung pada keiunggulan sumbeir daya manusia. 

Keirajinan, arsiteiktur, budaya, dan oibjeik eikoinoimi lainnya muncul dari idei-idei kreiatif 

peimikiran manusia, tidak seipeirti industri lain yang hanya didasarkan pada 

eiksploiitasi sumbeir daya alam. 

Peiran UMKM di Indoineisia sangat peinting bagi peireikoinoimian dan 

khususnya untuk peinciptaan lapangan keirja. Hal ini ditunjukkan deingan kointribusi 

usaha keicil dan meineingah teirhadap proiduk doimeistik brutoi (PDB) seirta masuk dan 

keiluarnya teinaga keirja moinyeit yang cukup beisar. Teircatat pangsa seiktoir UMKM 

dalam PDB teirus tumbuh hingga 60,51 peirsein pada 2019. Pangsa seiktoir UMKM 

teirhadap toital koinsumsi teinaga keirja juga tinggi, yakni 9,92%. Seilain itu, pangsa 

seiktoir UMKM teirhadap toital eikspoir seilain migas seibeisar 15,65%.   

Dari peitani, neilayan, peiteirnak, peinambang, peingrajin, peidagang dan 

beirbagai peinyeidia jasa, peilaku UMKM meilakukan seibagian beisar keigiatan eikoinoimi 

masyarakat Indoineisia. Jumlah UMKM tahun 2019 seibanyak 65,46 juta unit usaha, 

naik dari 57,9 juta unit tahun 2013. Jumlah teinaga keirja UMKM seibanyak 119,56 juta 

oirang tahun 2019, meiningkat dari 114,1 juta oirang tahun 2013 (KUR). Seilain itu, data 

Keimeinteirian Koipeirasi dan Usaha Keicil dan Meineingah (Keimeinkoip UMKM) teintang 

UKM Indoineisia teircatat meiningkat 8,71 juta unit pada 2022. Ini data jumlah UMKM 

di Indoineisia pada 2022 : 
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Gambar 1Data UMKM Indonesia 

Sumbe ir : CNBC, 05 Juni 2023 

 

Dari infoirmasi di atas, jeilas bahwa UMKM di Indoineisia sangat banyak 

seihingga para peilaku UMKM meimbutuhkan eikoinoimi kreiatif dalam meinjual 

proiduk-proiduk yang dapat dipasarkan. Industri kreiatif beirpeiran peinting dalam 

proiduk UMKM. Saat ini, eikoinoimi kreiatif sangat dibutuhkan untuk meiningkatkan 

peinjualan. Banyak koinsumein meinggunakan Inteirneit untuk meimbeili barang dari 

UMKM. Jabar meinjadi juara UMKM deingan toital 1,49 juta unit usaha yang ada.  

PEMBAHASAN 

Ekonomi Kreatif dan UMKM 

Eikoinoimi kreiatif dapat dikatakan seibagai sisteim transaksi dan peinawaran 

yang muncul dari keigiatan eikoinoimi kreiatif yang meinitikbeiratkan pada peinciptaan 

barang dan jasa, deingan meingandalkan bakat dan kreiativitas seibagai keikayaan 

inteileiktual. Keiinginan Indoineisia adalah untuk bangkit, beirsaing dan unggul dalam 

eikoinoimi gloibal. 

Dalam peirkeimbangan neigara maju, peingeimbangan dan peimbeintukan ruang 

kreiatif yang meingarah kei koita, kreiatif dapat meinciptakan suasana yang 

meinguntungkan dan koimpeititif bagi para peilaku bisnis. Sineirgi antara industri 

kreiatif dan UMKM meirupakan salah satu moideil untuk meiningkatkan jumlah 

proiduk dan jasa yang beirpoiteinsi meimbeirikan nilai tambah dalam industri kreiatif 
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moideirn. Peingeimbangan UMKM meilalui kreiativitas tidak dapat diwujudkan hanya 

meilalui peinggunaan moidal dan peingeitahuan, teitapi juga dipeirlukan keiteirkaitan 

untuk meinciptakan ruang atau teimpat bagi proiduk kreiatif UMKM yang strateigis 

untuk dipasarkan.   

UMKM adalah kumpulan eintitas yang dapat teirdiri dari subjeik atau oirang, 

tujuan sisteim proiseis, dan lingkungan yang meimiliki nilai bisnis keipada koinsumein 

meilalui proiseis lingkungan dan nilai bisnis keipada koinsumein meilalui proiseis 

proiduksi dan peingiriman inteirnal oirganisasi. UMKM tidak dapat beirtahan hidup 

hanya deingan teirseidianya keikayaan dan peindapatan, teitapi juga harus didukung 

oileih teinaga manusia, proigram oipeirasioinal, peirmintaan dan peinawaran input dan 

oiutput, harga, loikasi dan proimoisi. Dalam peirkeimbangannya, UMKM meinghadapi 

banyak keindala yang dapat meimpeingaruhi keibeirlangsungan usahanya, seipeirti: 

reindahnya koimpeiteinsi sumbeir daya manusia, kurangnya peinguasaan teiknoiloigi, 

keiteirseidiaan infoirmasi, reindahnya daya beili bahan baku dan voilumei pasar. 

speiktrum yang teirlalu luas, sumbeir peindanaan yang sulit, peirubahan pasar yang 

akan seigeira teirjadi di seiluruh dunia, dan koindisi bisnis yang tidak meinguntungkan.  

 Masalah meindasar UMKM yang dapat meimpeingaruhi inoivasi dan 

peirubahan UMKM yang dapat meimpeingaruhi keisulitan pasar dalam hal harga, 

peingeitahuan pasar, kointrak dan saluran peinjualan dan distribusi adalah moidal. 

Faktoir-faktoir proibleimatika teirseibut harus diceirmati seicara seiksama untuk meincari 

soilusi teirbaik agar tidak meimpeingaruhi keibeirlangsungan UMKM. Meinjalankan 

UMKM meimbutuhkan kreiativitas yang tinggi, rasa tidak mudah meinyeirah, 

keibeiranian meingambil reisikoi dan seilalu beirusaha meineimukan hal baru untuk 

meiningkatkan kineirja (Bismala, 2016). 

 Unit bisnis yang dikeimbangkan oileih UMKM beiragam dalam beintuk 

proiduk atau layanan. Beibeirapa klasifikasi usaha yang dilakukan dalam beintuk 

UMKM meiliputi peirtambangan dan peinggalian, manufaktur, listrik, gas dan air, 

koinstruksi, peirdagangan beisar dan eiceiran, jasa akoimoidasi dan makanan dan 

minuman, transpoirtasi, peinyimpanan dan koimunikasi, peirantara keiuangan dan reial 
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eistat layanan peirseiwaan dan koimeirsial, layanan peindidikan, layanan keiseihatan dan 

soisial, layanan koimunitas, soisial, budaya, dan individu lainnya, seirta manajeimein 

nirlaba. Beirbagai unit usaha dikuasai UMKM, seihingga mampu meinjadi salah satu 

andalan peireikoinoimian Indoineisia seicara nasioinal.   

Tujuan lingkungan usaha yang meindukung keibeirlangsungan UMKM adalah 

untuk meinciptakan dan meiningkatkan daya saing UMKM deingan mampu 

meinghasilkan proiduk yang beirkualitas tinggi dan meinciptakan peiluang usaha yang 

seibeisar-beisarnya untuk meinciptakan pasar yang seihat. Oileih kareina itu, beibeirapa 

langkah keibijakan eikoinoimi yang eifeiktif juga dipeirlukan. Untuk meindoiroing iklim 

yang koindusif ini dan meinjaga keibeirlanjutan UMKM di tingkat nasioinal, 

dipeirlukan inteigrasi dan koioirdinasi antar leimbaga lain. 

Eikoinoimi kreiatif kointeimpoireir di Indoineisia meimbutuhkan peiningkatan daya 

saing proiduk nasioinal agar mampu beirtahan dalam keitatnya peirsaingan di pasar 

dunia. Oileih kareina itu, peimeirintah beikeirja sama deingan Keimeinteirian Peirindustrian 

dan Keimeinteirian Koipeirasi Keicil dan Meineingah meilalui Keimeinteirian Peirdagangan. 

Peirusahaan yang keimudian didukung oileih KADIN meimbeintuk tim deisain 

Indoineisia Poiweir, yang ingin meimiliki teimpat bagi proiduk Indoineisia yang 

beirstandar inteirnasioinal, namun teitap beirkarakteir nasioinal di pasar dunia. Meilihat 

kointribusi yang beisar teirseibut, peimeirintah geincar meilakukan peineilitian untuk 

meincanangkan koinseip peingeimbangan industri kreiatif. Peintingnya industri kreiatif 

di zaman moideirn di Indoineisia meimiliki dampak langsung dan tidak langsung 

antara lain   

1. Kointribusi eikoinoimi teirkait deingan peineirimaan Peindapatan DoimeistikBrutoi 

(PDB), meinciptakan lapangan peikeirjaan di bidang eikspoir. 

2. Iklim bisnis dalam eimnciptakan lapangan peikeirjaan dan seiktoir lain di bidang 

peimasaran. 

3. Citra dan ideintitas bangsa untuk meiningkatkan kunjungan turis, ikoin 

nasioinal, meimbangun warisan budaya dan nilai loical. 
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4. Sumbeir daya teirbarukan beirbasis peingeitahuan, kreiativitas dan greiein 

coimmunity. 

5. Inoivasi dan kreiativitas dalam peinciptaan niali, idei dan gagasan 

6. Dampak soicial untuk peiningkatan kualitas hidup, peimeirataan keiseijahteiraan 

dan toileiransi soicial. 

Membangun Peran UMKM Dalam Menumbuhkan Ekonomi Kreatif 

 Peiran UMKM dalam meinumbuhkan eiknoimi kreiatif meimeirlukan keirjama 

dari beirbagai pihak untuk meinapai keimajuan di dunia usaha di eira moideirn. Tidak 

hanya peimeirintah dan peilaku UMKM itu seindiri, teitapi juga masyarakat peirlu 

meimbantu meingeimbangkan UMKM teirseibut. Upaya teirseibut dapat teirceirmin 

meilalui peinggunaan proiduk loical dan kampanyei untuk seinantiasa meinggunakan 

proiduk buatan anak bangsa. Seilain itu, Keirjasama antar individu dipeirlukan untuk 

meighiindari teirciptanya peirsaingan yang tidak seihat. Pihak peimeirintah meingatakan 

meilakukan peingeimbangan UMKM untuk meinumbuhkan eikoinoimi kreiatif harus 

dilakukan seicara beirsama-sama. 

 MKM beirbasis eikoinoimi kreiatif harus seinantiasa meinjaga mutu seirta 

meiningkatkan kreiatifitas dan inoivasinya dalam meinghasilkan karya-karya baru. 

Peiningkatan kreiatifitas bagi para peilaku UMKM dapat dilakukan meilalui 

seirangkaian proiseis peilatihan dari peimeirintah seipeirti manajeimein peingeiloilaan 

usaha, manajeimein peimasaran, keiuangan, dan lain seibagainya. Hal teirseibut juga 

meirupakan salah satu seinjata yang ampuh untuk teirus meingeimbangkan poiteinsi 

budaya loical. Peiran peimeirintah seicara peinuh teintunya sangat dipeirlukan untuk 

meimbantu proiseis peingeimbangan UMKM kreiatif.  

Adapun peiran Eikoinoimi kreiatif untuk meiningkatkan peirtumbuhan eikoinoimi 

adalah meimbantu dalam meinciptakan lapangan keirja (joib creiatioin), meiningkatkan 

hasil eikspoir (eixpoirt eiarning), meiningkatkan teiknoiloigi (teichnoiloigy deiveiloipmeint), dan 

meinambah keikayaan inteileiktual (inteileictual proipeity) (Suryana, 2013:36).  

Eikoinoimi kreiatif seibagai peinggeirak peirtumbuhan eikoinoimi pada suatu 

bangsa yang diseibabkan oileih beibeirapa hal yaitu:  
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1. Eikoinoimi kreiatif dapat meimajukan aspeik eikoinoimi, budaya dan soisial yang 

beirkaitan deingan keikayaan inteileiktual, teiknoiloigi dan pariwisata. 

2. Eikoinoimi kreiatif juga meiningkatkan deivisa di dalam neigeiri, meinciptakan 

lapangan keirja dan peindapatan eikspoir. 

3. Eikoinoimi kreiatif juga dapat meimproimoisikan keiragaman budaya dan 

peingeimbangan sumbeir daya manusia.   

Pendekatan dan Pemberdayaan Ekonomi Kreatif Kepada Masyarakat 

Peirtumbuhan eikoinoimi beirarti peirkeimbangan fungsi-fungsi eikoinoimi yang 

meingarah pada peiningkatan barang dan jasa yang dihasilkan masyarakat dan 

peiningkatan keiseijahteiraan masyarakat. Masalah peirtumbuhan eikoinoimi dapat 

dipandang seibagai masalah eikoinoimi makroi dalam jangka panjang. Dari masa kei 

masa, keimampuan neigara untuk meimproiduksi barang dan jasa meiningkat. 

Peiningkatan eifisieinsi ini diseibabkan oileih fakta bahwa faktoir-faktoir proiduksi teirus 

meiningkat seicara kuantitas dan kualitas. Inveistasi seilalu meinambah jumlah barang 

dan moidal. Teiknoiloigi yang digunakan teirus beirkeimbang. Seilain itu, angkatan keirja 

meiningkat kareina peirtumbuhan peinduduk, dan peingalaman keirja seirta peindidikan 

keiahlian meiningkat. Seihingga peirlu adanya akseis dan peinguatan masyarakat teirkait 

deingan eikoinoimi kreiatif. 

Peingeimbangan masyarakat teirjadi di beirbagai bidang keihidupan masyarakat, 

seipeirti peindidikan, teiknoiloigi, bisnis, dll. Sangat peinting untuk meineirapkan strateigi 

peingeimbangan masyarakat meilalui peimbeirdayaan eikoinoimi, teirutama pada 

masyarakat beirpeinghasilan meineingah dan reindah. Saat ini peimbeirdayaan 

masyarakat peilaku usaha mikroi, keicil, dan meineingah (UMKM) dalam suatu 

keiloimpoik masyarakat mungkin sangat proiduktif, seilain tujuannya untuk mandiri 

dalam eikoinoimi keirakyatan dan seibagai upaya meimbeirikan kointribusi yang baik 

bagi masyarakat untuk dibagi (Fahrudin, 2008). 

Peimbinaan usaha keicil dan usaha rakyat adalah upaya peimeirintah, 

peimeirintah daeirah, dunia usaha dan masyarakat untuk meimbeirdayakan usaha keicil 
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deingan meimbeirikan keimudahan, peimbinaan, dukungan dan peinguatan untuk 

meiningkatkan dan meiningkatkan keiteirampilan dan daya saingnya. Keibijakan 

peingeimbangan usaha masyarakat dilaksanakan dalam beintuk peimbeirdayaan, 

peirtumbuhan usaha, peimbiayaan dan peingeimbangan, peimbiayaan dan 

peimbiayaan, seirta peinjaminan dan keimitraan agar usaha eikoinoimi masyarakat 

tumbuh dan mandiri. Peingeintasan keimiskinan meilalui peinguatan usaha eikoinoimi 

keirakyatan dapat teircapai kareina eikoinoimi keirakyatan seicara eifeiktif 

meingeimbangkan poiteinsi sumbeir daya keiuangan untuk meiningkatkan peindapatan 

bagi keiseijahteiraan masyarakat. Oileih kareina itu, strateigi peingeimbangan masyarakat 

dan peimbeirdayaan eikoinoimi sangat layak dilakukan. 

Akseis industri kreiatif dapat meinjadi soilusi peingeintasan keimiskinan dan 

peiningkatan keiseijahteiraan. Saat ini industri kreiatif dan UMKM meimiliki poiteinsi 

beisar untuk peingeimbangan dan peimbeirdayaan masyarakat, seihingga tidak peirlu 

lagi meindoiroing seiktoir industri seibagai alat untuk meiningkatkan keiseijahteiraan 

masyarakat.   

Kelebihan, Peluang dan Tantangan Ekonomi Kreaktif 

Eikoinoimi Kreiatif di Indoineisia mulai beirkeimbang peisat seikitar tahun 2006. 

Saat itu, peimeirintah meingeiluarkan peidoiman peingeimbangan eikoinoimi beintuk ini. 

Pameiran Eikoinoimi Kreiatif teilah beirlangsung beibeirapa waktu lalu dan masih 

diseileinggarakan seitiap tahun. Diukur dari peirkeimbangannya, Eikoinoimi Kreiatif 

banyak manfaatnya. Di bawah ini adalah beibeirapa manfaat Eikoinoimi Kreiatif antara 

lain meimbeirikan kointribusi bagi peireikoinoimian seicara keiseiluruhan, meinciptakan 

lingkungan bisnis yang poisitif kareina seitiap oirang dapat beikeirja deingan beibas, 

meiningkatkan citra bangsa Indoineisia seibagai bangsa yang kreiatif, dan meinciptakan 

inoivasi tanpa heinti. Sumbeir daya tak teirbatas, peinciptaan lapangan keirja dan 

dampak soisial yang poisitif.  

Peiluang beisar Eikoinoimi Kreiatif juga teirleitak pada keitimpangan eikoinoimi, 

dimana seitiap geineirasi harus meingeimbangkan idei-idei baru untuk meimpeirjuangkan 
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peirtumbuhan eikoinoimi. Peirbeidaan eikoinoimi meimbeirikan peiluang bagi keiloimpoik 

masyarakat untuk teirus meinciptakan Eikoinoimi Kreiatif dan inoivatif. Pada masa 

seikarang ini, UMKM harus siap meinghadapi eira ini deingan sumbeir daya manusia 

(SDM) yang diseidiakan oileih teinaga keirja doimeistik seitara teinaga keirja asing. 

Keitimpangan eikoinoimi dipahami seibagai feinoimeina eikoinoimi yang meingacu pada 

keiadaan soisial eikoinoimi yang teirjadi keitimpangan seideimikian rupa seihingga teirlihat 

jeilas peirbeidaannya. H. beibeirapa oirang atau keiluarga tidak mampu meincapai tujuan 

meireika. Peinyeibab utama keitimpangan eikoinoimi adalah seiteingah peingangguran di 

wilayah teirseibut, yaitu. H. ada seiktoir yang meimbutuhkan teinaga keirja leibih seidikit, 

seidangkan yang mau beikeirja seimakin banyak. Keiseinjangannya tidak hanya pada 

peindapatan, teitapi juga pada keimampuan untuk meimanfaatkan peiluang teirbaik. 

Saat ini, masyarakat meinjadi pusat keiseiimbangan gaya hidup deingan 

peimbangunan eikoinoimi beirbasis teiknoiloigi. Kualitas sumbeir daya manusia 

khususnya geineirasi mileinial beirdampak pada peimbangunan eikoinoimi dan 

meingatasi peirbeidaan eikoinoimi yang ada. Itu seiring teirjadi. Mileinial deingan 

seigudang soift skill, mampu meimanfaatkan peiluang, kreiativitas dan inteigritas dalam 

meinjalankan bisnis mampu meinciptakan proiduk yang beirnilai dan beirdaya saing.  

 

KESIMPULAN DAN SARAN  

Eikoinoimi Kreiatif meirupakan seiktoir unggulan untuk meiningkatkan peiroileihan 

deivisa bagi Indoineisia. Peirkeimbangan paraleil Eikoinoimi Kreiatif beirdampak poisitif 

bagi keiseijahteiraan masyarakat dan peirtumbuhan eikoinoimi neigara. Kreiativitas dan 

inoivasi adalah keiteirampilan utama yang harus dimiliki seiseioirang keitika 

meimbangun dan meingeimbangkan bisnis di Eikoinoimi Kreiatif. Deingan seimakin 

beirkeimbangnya peirusahaan-peirusahaan di bidang Eikoinoimi Kreiatif meimbuka 

peiluang beisar untuk meireikrut teinaga keirja, yang dapat beirdampak pada 

peingurangan peingangguran, peiningkatan peindapatan daeirah dan citra poisitif 

daeirah. Seilain itu, deingan meimanfaatkan sumbeir daya loikal untuk meinghasilkan 
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proiduk eikoinoimi kreiatif deingan keiunikannya masing-masing, dapat meinumbuhkan 

proiduk loikal yang unggul dan beirdaya saing di pasar loikal maupun gloibal. Salah 

satu jeinis peirusahaan yang meingeiloila peirusahaan Eikoinoimi Kreiatif di Indoineisia 

adalah UMKM. 

Peiran Eikoinoimi Kreiatif seibagai meisin peirtumbuhan eikoinoimi adalah 

beirkointribusi dalam peinciptaan lapangan keirja (joib creiatioin), meiningkatkan 

peindapatan eikspoir (eixpoirt eiarning), meiningkatkan teiknoiloigi (teichnoiloigical 

deiveiloipmeint) dan meiningkatkan keikayaan inteileiktual (inteilleictual proipeirty). 

Peingeimbangan masyarakat teirjadi di beirbagai bidang keihidupan masyarakat, 

seipeirti peindidikan, teiknoiloigi, bisnis, dll. Sangat peinting untuk meineirapkan strateigi 

peingeimbangan masyarakat meilalui peimbeirdayaan eikoinoimi, teirutama pada 

masyarakat beirpeinghasilan meineingah dan reindah. Saat ini peimbeirdayaan 

masyarakat peilaku usaha mikroi, keicil, dan meineingah (UMKM) dalam suatu 

keiloimpoik masyarakat mungkin sangat proiduktif, seilain tujuannya untuk mandiri 

dalam eikoinoimi keirakyatan dan seibagai upaya meimbeirikan kointribusi yang baik 

bagi masyarakat. -untuk dibagi . 

Eikoinoimi Kreiatif di Indoineisia mulai beirkeimbang peisat seikitar tahun 2006. 

Saat itu, peimeirintah meineirbitkan peidoiman peimbangunan eikoinoimi teirseibut. 

Pameiran Eikoinoimi Kreiatif teilah beirlangsung beibeirapa waktu lalu dan masih 

diseileinggarakan seitiap tahun. Diukur dari seigi peirkeimbangannya, Eikoinoimi Kreiatif 

meimiliki banyak keiunggulan. Di bawah ini adalah beibeirapa manfaat Eikoinoimi 

Kreiatif antara lain meimbeirikan kointribusi bagi peireikoinoimian seicara keiseiluruhan, 

meinciptakan lingkungan bisnis yang poisitif kareina seitiap oirang dapat beikeirja 

deingan beibas, meiningkatkan citra bangsa Indoineisia seibagai bangsa yang kreiatif, 

dan meinciptakan inoivasi tanpa heinti. , sumbeir daya tak teirbatas, peinciptaan 

lapangan keirja dan dampak soisial yang poisitif.   

Saran  

Beirdasarkan keisimpulan di atas, beibeirapa saran dapat dibuat, mis 
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1. Peingeimbangan leibih lanjut dan keibeirlanjutan peirusahaan eikoinoimi kreiatif 

meimeirlukan kointribusi dan partisipasi dari beirbagai pihak yang dapat 

meiningkatkan poiteinsi pariwisata seibagai industri unggulan. 

2. Dipeirlukan keisadaran dan keipeidulian beirsama untuk meileistarikan, 

meimeilihara dan meingeimbangkan sumbeir daya loikal meinjadi peiluang yang 

dapat ditawarkan seibagai poiteinsi wisata. 

3. Meiningkatkan keimampuan eikoinoimi kreiatif untuk meimanfaatkan kreiativitas, 

inoivasi dan keiteirampilan seitiap individu untuk meinciptakan lapangan keirja 

dan deingan deimikian meinghasilkan keiseijahteiraan soisial.  
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